



































L0 SPETTACOLO

Il giorno di spettacolo & il culmine di tutto il lavoro svolto: nell'incontro tra la comunita, artisti, local promoter, tecnici
operatori si costruisce una comunitd. L'esperienza del progetto SPARSE sulla quale si & modellato lo schema di rural touring
italiano che, come detto, si & snodato attraverso 5 paesi duramente colpiti dal terremoto, ha amplificato il senso ultimo e piv
fondamentale del fare, vedere, organizzare teatro: la costruzione della comunitad.

(i avete attraversato, con corpo, movimento e squardo. . . bello, bellissimo! Fede

Grazie di cuore. E vero: la cittd si muove come noi e I'ho sentita! Chiara

Ho rivissuto il passato, il presente e il futuro che ci sard. Grazie per lo vostra professionalitd. Giusy

Che bella iniziativa! Evocativo, trascinante, emozionante. Mi sono sentito partecipe di una comunitd. Anonimo

Tornare a vivere il centro storico é stato emozionante e foccante. Questi spazi ¢i mancano e qualsiasi opportunitd
di tornarci riempie il cuore. Anonimo

Uno dei modi per far si che questa costruzione si efficace & creare la possibilita di un'interazione tra artisti e pubblico.

Quest'ultimo apprezza in maniera particolare I'opportunita di parlare con la compagnia al termine dello spettacolo,

percio se la performance non ha una durata eccessiva si pud considerare |'ipotesi di organizzare un incontro pubblico con

la compagnia. Se lo spazio lo permette puo inolire essere ufile condividere qualcosa da bere e da mangiare per potersi

_ scambiare riflessioni e pensieri sullo spettacolo. In questo ambito & importante lasciar agire direttamente il local promoter
el aftivazione di collaborazione con produttori e aziende locali. AMAT in qualita di esperto nel campo dello spettacolo

dal vivo mette in campo le proprie experties ma non travalica la sua mission pur incoraggiando la nascita di collaborazioni

con'realta che si occupano di ristorazione.



LA RACCOLTA DEI DATI

Per poter analizzare il lavoro svolto & necessario mappare in forma anonima il pubblico per capire se
e cosa correggere in fase di programmazione.

o Dati anagrafici (range di etd/sesso/luogo di provenienza)

o Analisi facilitata dello spettacolo: quali emozioni ha prodotto (attraverso risposte multiple)

@ (ome ha saputo dell’evento

® Adeguatezza del costo di biglietto
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